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Povianocné zlavy su v plnom prude, mladi l'udia sa pri nakupoch

rozhoduju podla kvality a ceny

Znacky nie su pre mladych délezité tak ako zlavy, ¢i ide o slovensky produkt, prilis neriesia, muZov
zaujimaju moderné produkty a Zeny, naopak, ekologické vyrobky

Bratislava, 8. januara 2020 — Kvalita obstaravanych produktov dlhodobej spotreby je velmi dolezitd az

rozhodujtica pre 96 % mladych fudi vo veku 18 aZ 30 rokov — bez ohl'adu na to, ¢i ide o muZov, alebo Zeny. Z

aktualneho prieskumu, ktory pre spoloénost KRUK Ceska a Slovenska republika (KRUK), zameriavajtcu sa

na spravu pohladavok finanénych ustavov a korporatnych zakaznikov, vypracovala agentira STEM/MARK,

dalej vyplyva, Ze 94 % mladych ludi sa pri nakupoch rozhoduje podla ceny a bezmala 82 % mladych

spotrebitelov dba na technicki dokonalost obstardvanych produktov.

Mladi ludia prili$ neriesia, ¢i bol kupovany produkt vyrobeny v Slovenskej republike, a nezaujima ich ani velkost
balenia. O tieto vlastnosti sa nestara okolo 59 % nakupujucich vo veku 18 az 30 rokov. Nazory muzov a Zien sa
lisia, pokial' ide o znacky a inovacie produktov, rovnako ako dopad ich vyroby a spotreby na Zivotné prostredie.
Zatial ¢o 55 % muzov chce, aby bol obstaravany produkt novy a moderny, je tito vlastnost dolezita
a rozhodujuca len pre 45 % Zien. Znackové produkty preferuje 53 % muzov, ale len 43 % Zien. Pre Zeny je tieZ

dolezité, aby bol produkt ekologicky (rozhoduje u 65 % Zien, ale len u 54 % muZov).

~Medzi prekvapivé zdvery ndsho prieskumu patri iste vnimanie znaciek, resp. ich déleZitosti pri ndkupe
produktov dlhodobej spotreby. Ukdzalo sa, Ze podla znaciek vyberaju skér muZi a tieZ Ze znackovy tovar je
atraktivny predovsetkym pre ludi vo veku 23 aZ 30 rokov. Mladsi spotrebitelia sa podla znaciek pri vybere
tovaru rozhoduju menej. Potesujuci je zdujem o ekologické produkty, rovnako ako produkty setrné k zdraviu, “

hovori Jaroslava Palendalovd, generdlna riaditelka spolo¢nosti KRUK.

Obluba Slovakov v nakupovani v zlavach sa nevyhyba ani mladsej generdcii. Zlavy su dolezité az rozhodujuce
pre 68 % respondentov — podobnou mierou pre Studentov aj zamestnancov, prekvapivo menej sa o ne

zaujimaju osoby nezamestnané alebo v domacnosti.

Avev

»Mladi Slovdci sa rychlo ucia hospoddrit s peniazmi, a zatial' ¢o napriklad péZicky na vlastné byvanie schvaluju
a vyuzivaju, napriklad na vianocné darceky si poZi¢iavaju len celkom vynimocne. NGs predchddzajuci prieskum
ukdzal, Ze viac neZ desatina mladych Setri na vianocné darceky cely rok a skoro tretina si na Vianoce odkladd

peniaze niekolko mesiacov,” dodava Jaroslava Palendalova, generdlna riaditelka spoloénosti KRUK.
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Spolo¢nost KRUK Ceska a Slovenskd republika s.r.o. (KRUK) je ¢lenom skupiny KRUK — medzinarodnej

spoloénosti, zaloZenej v roku 1998 a pdsobiacej v Ceskej republike, Polsku, Rumunsku, Nemecku, Taliansku,
Spanielsku a na Slovensku. Spoloénost KRUK sa zameriava na spravu pohladavok finanénych dstavov

a korporatnych zakaznikov. Spravuje pohladavky bank, poistovni, telefénnych operatorov i poskytovatelov
energii a dalsich sluzieb. Motto spolo¢nosti ,,Pomahame splacat dlhy” je vysledkom inovacénej politiky
orientovanej na zmierlivé rieSenia. Hlavnou prednostou, ktorou sa spolo¢nost KRUK vyznacuje, je partnersky,
osobny pristup k zadlzenym osobam ¢i firmam a pochopenie ich situdcie. Cielom tohto pristupu je motivovat
zadlZzené osoby, aby zacali rokovat o splateni dlhov vo forme splatok, ktoré si mézu dovolit podla svojej
aktualnej financnej situdcie. Viac informacii o spolo¢nosti KRUK je k dispozicii na webe www.cz.kruk.eu.
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